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Personalführung – Eine Managementaufgabe von strategischer Bedeutung* 
Konflikte konstruktiv lösen: Leitlinien – Strategien – Methoden** 
Grundlagen der Supervision 
 

*Dieses Modul ist ebenfalls in SB 087-0410 enthalten. 
**Dieses Modul ist ebenfalls in SB 088-0410 enthalten. 
    

FOFOFOFO    079079079079----0807080708070807    

    
NetworkingNetworkingNetworkingNetworking    
Rahmenbedingungen und Voraussetzungen 
Funktion und Bedeutung von Netzwerken und Netzwerkarbeit 
Ausgewählte Schlüsselqualifikationen von Netzwerken 
 

FOFOFOFO    080080080080----0807080708070807    

    
Internationales ManagementInternationales ManagementInternationales ManagementInternationales Management    
Verhandeln mit anderen Kulturen 
Internationales Finanzmanagement 
Internationales Projektmanagement 
Chancengleichheit und Gender Mainstreaming in der EU  
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WRWRWRWR    081081081081----0807080708070807    

    
Betrieb und WirtschaftsordnungBetrieb und WirtschaftsordnungBetrieb und WirtschaftsordnungBetrieb und Wirtschaftsordnung    
Betrieb und Wirtschaftsordnung 
Das betriebliche Funktionensystem 
Globalisierung und Regionalisierung 
Grundlagen des Standortmarketing 
 

WRWRWRWR    082082082082----0807080708070807    

    
VerkaufsförderungVerkaufsförderungVerkaufsförderungVerkaufsförderung    
Marketing als Managementaufgabe 
Grundlagen der Verkaufsförderung kultureller Betriebe 
Product Placement 
Ertragsorientierte Preis-/Mengensteuerung: Yield Management 
    

WRWRWRWR    083083083083----0807080708070807    

    
KulturKulturKulturKultur----    und Medienrechtund Medienrechtund Medienrechtund Medienrecht    
Medienrecht 
Verwaltungsrecht für Kulturinstitutionen und Veranstalter 
Sachenrecht und Kreditsicherungsrecht 
    

WRWRWRWR    084084084084----0807080708070807    

    
Beschaffung von GüternBeschaffung von GüternBeschaffung von GüternBeschaffung von Gütern    
Finanzierungsanlässe 
Moderne Verfahren der Kostenrechnung 
Grundlagen der Beschaffung und Materialwirtschaft 
    

FOFOFOFO    085085085085----0807080708070807    

    
OrgOrgOrgOrganisation anisation anisation anisation     
Was ist eine Organisation? 
Unternehmensorganisation 
Organisationsanalyse 
 

WRWRWRWR    086086086086----1109110911091109    

    
Fundraising Fundraising Fundraising Fundraising ––––    Management, Methoden und InstrumenteManagement, Methoden und InstrumenteManagement, Methoden und InstrumenteManagement, Methoden und Instrumente    
Fundraising als Marketingaufgabe 
NGOs, NPOs und Dritter Sektor 
Management, Methoden und Instrumente 
Zielgruppen und Organisationsformen 
 

FOFOFOFO    087087087087----0410041004100410    

    
Personalführung und Personalmanagement*Personalführung und Personalmanagement*Personalführung und Personalmanagement*Personalführung und Personalmanagement* 
Personalmanagement als quantitative und qualitative Personalarbeit 
Personalführung – eine Managementaufgabe von strategischer Bedeutung 
Personalpolitische Instrumente zur Führung von fest angestellten und ehrenamtlichen Mitar-
beitern 
 

*Dieser Studienbrief enthält jeweils ein Modul aus SB 078-1208 Konfliktmanagement sowie 
aus SB 043-0807 Personalmanagement. 
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OrganisationOrganisationOrganisationOrganisationen en en en ––––    Leitbilder, Strategien, Leitbilder, Strategien, Leitbilder, Strategien, Leitbilder, Strategien, KonfliktmanagKonfliktmanagKonfliktmanagKonfliktmanagement*ement*ement*ement* 
Bestandsaufnahme einer Organisation und Leitbildentwicklung 
Grundlagen des Strategischen Managements 
Konflikte konstruktiv lösen: Leitlinien – Strategien – Methoden 
 

*Dieser Studienbrief enthält jeweils ein Modul aus SB005-0807 Selbstverständnis und Leitbild, 
aus SB 010-0807 Strategisches Management sowie aus SB 078-1208 Konfliktmanagement. 
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Der Kunstmarkt Der Kunstmarkt Der Kunstmarkt Der Kunstmarkt ––––    Akteure, Strategien, EntscheidungenAkteure, Strategien, EntscheidungenAkteure, Strategien, EntscheidungenAkteure, Strategien, Entscheidungen    
Einführung in die Geschichte des Kunstmarkts 
Künstler und Kunstwerk als Marktdeterminanten 
Akteure und Institutionen im Kunstmarkt 
 

 
    


